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Mission de Brainsfeed http://www.brainsfeed.com

présentation des Après-midis du métier http://www.euresis.com/download/brainsfeed_0609.pdf

les séances
précédentes

Le web 2.0 http://www.euresis.com/download/BRAINSFEED_PM_Metier_061019.pdf

Les blogs d'entreprise http://www.euresis.com/download/BRAINSFEED_PM_Metier_061123.pdf

La gestion des signets http://www.euresis.com/download/BRAINSFEED_PM_Metier_070119.pdf

Veille et surveillance
de blogs http://www.euresis.com/download/BRAINSFEED_PM_Metier_070222.pdf

systémique

définitions

Un système est un ensemble de composants en interaction les uns avec les autres.

Un système est d'autant plus complexe que le nombre de ses composants est
plus grand, et/ou que les interactions qui les lient sont plus fortes.

La systémique est la science des systèmes complexes.

systèmes simples

définition interactions faibles

exemples
système solaire
horloge
moteur de voiture

systèmes complexes

définition
interactions fortes >  un événement grave (attentat)
perturbe chaque individu

entreprise
système complexe d'hommes et de flux de
diverses natures (matérielles et immatérielles)

exemples

corps humain

cerveau humain
société
culture = système complexe de codes, de langages,
de modèles, de valeurs, de mythes...

règle

tout évolue du désordre vers l'ordre

ordre: organisation des parties en un tout possédant
des propriétés que n'avaient pas les parties isolées

réseaux

Introduction

toute civilisation commence toujours par tracer des réseaux
administration
routes
quartiers

mon réseau trace les limites de mon action dans le monde réel
virtuel

les réseaux n'ont pas besoin de technologie

bistrots
places de village
bains turcs

salons littéraires

aucune activité humaine n'existe  sans réseaux

physiques
égouts

routes
irrigation / électricité

sociaux
commerces

amis
entreprise

2 types de réseaux

ouverts

pas de point commun entre membres

accessible à tous
pas de vécu commun
on vient pour recevoir / pas
nécessairement pour donner

exemples: LinkedIn, Xing

fermés

au moins 1 point commun entre membres

peu de membres
vécu commun émotion, sensibilité

forte cohésion

exemples: famille, clubs, associations diverses...

les réseaux sociaux (virtuels) font circuler les informations, pas les gens

certains individus sont "noeuds de réseaux"
activité de réseautage importante

taille de réseau importante
ouverture vers d'autres réseaux

réseaux sociaux

définition
réseaux ouverts
plate-forme technique

permet de lier des personnes au sein d'une communauté

caractéristiques
Web 2.0
Besoin d'un tiers I-broker ~ banque

typologie

professionnels

LinkedIn
international

présentation des membres
www.linkedin.com

Xing (ex-OpenBC)

international
présentation des membres
(photos)
www.xing.com

Ryze http://www.ryze.com/

Ecademy http://www.ecademy.com/

CIWI spécialisé dans le monde de la créativité
https://www.ciwi.biz/

plaxo fonctionne sur base des outils de messagerie

http://www.plaxo.com/

ludiques
Second Life http://www.secondlife.com

World Of Warcraft http://www.worldofwarcraft.com

images

YouTube www.youtube.com

Google Video http://video.google.fr/

FlickR www.flickr.com

rencontres

organisées par les gestionnaires
du réseau (professionnel)

"after work party"
soirée d'information
coktails

rendez-vous.be www.rendez-vous.be

Hospitality Club www.hospitalityclub.org

...et tous les autres

activation du réseau

la plate-forme technique seule ne suffit pas, il faut un besoin,
une envie de communiquer

rencontres officielles

informelles

recherches

partenariats

d'emploi

prospects

experts

motivations

son 1/4h de gloire (notoriété)

aspect ludique recherche de la performance
nombre de connexions
nombre de visites

...
promotion du réseau

taggingjoue le rôle d'aimant "aimant"

attire des connexions

référencementaccroît la visibilité

buzz marketingévénement

pourquoi ?faire croître

notoriété

avantages

une porte entrouvertetout le monde est là dans le même but (la rencontre)

économied'étape(s)

de temps

protection contre le spam

gestion de
son imageidentité numérique

composée
de données

ClaimID
http://claimid.com/cvblavoir1

permet de centraliser et de valider toutes les traces numériques
http://claimid.com/cvb_98

construction de sa crédibilité

publication du profil

tirer profit de la crédibilité de ses connexions

par recommandation des pairsLinkedIn
e-Bay

gestion de contacts
(re)trouver ou renouerdes partenaires

commerciaux
clients

fournisseurs

"du 2e degré"

création de
communautés

networking en ligne

exemples

Ixix
http://www.izix.com/

gestion d'un carnet d'adresses (Plaxo, LinkedIn...)hors de portée de l'employeur

business model

inscription gratuite
bouche à oreille

cooptation

système de parrainage

indépendant de la langue

constuireconfiance

uniformise les attentes

revenus

abonnement(s)
permet contacts directs

standard gratuit

Premium

publiciténombre d'utilisateurs

petites annonces

pour le veilleur

identification de personnes

experts > RH

pairs

employés

prospects

communautés de pratiques

surveillanceconcurrents

cheminement professionnel

services proposés par les réseaux
questions / réponses

attentes des participants

profils des participants

exploitation du ClaimIDhttp://claimid.com/cvblavoir1

en savoir davantage...

blog "les réseaux sociaux"http://www.lesreseauxsociaux.com/

Lise Cardinal
sondages

FAQ

http://www.lisecardinal.com/v.php?pg=accueil

Exercice/exemple commenté

demo de LinkedInhttp://www.linkedin.com

demo de Xinghttp://www.xing.com

présentation du prochain
Après-midi du métier

26/04/2007 : ___

Gestion d'un projet
d'Intelligence Economique

Pourquoi un projet d'IE
Les étapes d'un projet d'IE

Quelques exemples

question de pratiquesujet à proposer par les participants

quandle jeudi 26 avril 2007, 16h

oùau Wavre-Hôtel - 1300 Wavre
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dyp
générique

dyp
Sticky Note
Cette carte est au format A3. La configuration standard de l'impression vous l'imprimera sur le papier disponible sur votre imprimante, ce qui signifie très probablement une réduction au format A4 qui la rendra très difficile à lire.
Il vous est toutefois possible, aux détenteurs d'une licence Adobe Acrobat, de demander une impression au format A3 (sur 2 A4) en paramétrant le processus d'impression comme suit:
+ mettez l'option [Page Scaling] -> "Tile large pages"
+ mettez l'option [Tile Scaling] -> "95%" 

Pour ceux qui le souhaitent, un fichier PDF reprennant la carte en 2 A4 est annexé dans le document pdf (AA7: ouvrir l'onglet [Attachements], en bas à droite de la fenêtre - AR6: >Documents >File Attachements). A partir de là, il vous est facile d'imprimer la carte de manière lisible.



conditions

participants max 50

prix pp 25,- eur htva

horaire 16h30 - 18h30

lieu
Chée de Wavre 352
1040 Bruxelles

conditions

participants max 30

prix pp 50,- eur htva

horaire 12h - 14h

lieu

CCIBW Nivelles

autre

Hôtel Euroflat
Bld Charlemagne 50
1000 Bruxelles

conditions

participants max 10

prix pp 350,-

horaire 9h30 - 17h

lieu
FEMB

Chée de Louvain467
1030 Bruxelles

autres
Chée de Wavre 352
1040 Bruxelles

détails
conditions

prix pp 25,- eur htva

participants max 6

horaire 12h - 15h

lieu
Chée de Wavre  352
1040 Bruxelles

plus d'info
sur nos activités

http://www.brainsfeed.com

http://blog.brainsfeed.eu
http://docs.brainsfeed.eu

http://blog.euresis.com

Brainsfeed
formations / conférences

4ème Trim 2009

Après-midis du Métier

Utiliser le Web pour mieux connaître son environnement
24/09/2009 : 24/09/2009
2 hour(s)

Les outils du Web pour mieux connaître son environnement
15/10/2009 : 15/10/2009
2 hour(s)

Utiliser le Web pour mieux communiquer
19/11/2009 : 19/11/2009
2 hour(s)

Les outils de communication du Web
18/02/2010 : 18/02/2010
2 hour(s)

Utiliser le Web pour mieux collaborer
25/03/2010 : 25/03/2010
2 hour(s)

Les outils de collaboration du Web
15/04/2010 : 15/04/2010
2 hour(s)

Utiliser le Web pour mieux vendre ses produits et services
20/05/2010 : 20/05/2010
2 hour(s)

Les outils de commerce électronique du Web
17/06/2010 : 17/06/2010
2 hour(s)

Conférences

Utilisation de LinkedIn et des réseaux sociaux pour identifier des personnes
23/09/2009 : 23/09/2009
2 hour(s)

Trouver de l'information européenne
14/10/2009 : 14/10/2009
2 hour(s)

Faire un audit de site Web
20/10/2009 : 20/10/2009
4 hour(s)

collaboration
CCIBW

http://www.ccibw.be

Introduction au commerce électronique
13/11/2009 : 13/11/2009
2 hour(s)

Formations

La bureautique en ligne pour mieux collaborer
22/09/2009 : 22/09/2009
1 day(s)

Trouver de l'information sur Internet
28/09/2009 : 28/09/2009
1 day(s)

collaboration
FEMB

http://www.femb.be/

Tout Google pour trouver de l'information
6/10/2009 : 6/10/2009
1 day(s)

Mettre en place une veille automatisée (fils RSS)
13/10/2009 : 13/10/2009
1 day(s)

Introduction aux cartes mentales
23/10/2009 : 23/10/2009
1 day(s)

collaboration
FEMB

http://www.femb.be/

Introduction à Mind Manager
28/10/2009 : 28/10/2009
1 day(s)

Création et utilisation de fichiers PDF
9/11/2009 : 9/11/2009
1 day(s)

collaboration
FEMB
http://www.femb.be/

Les 180 outils de Google
17/11/2009 : 17/11/2009
1 day(s)

Trouver de l'information sur le Web
24/11/2009 : 24/11/2009
1 day(s)

Mettre en place une veille automatisée
25/11/2009 : 25/11/2009
1 day(s)

collaboration
FEMB

http://www.femb.be/

Trouver l'information que Google ne trouve pas
3/12/2009 : 3/12/2009
1 day(s)

Introduction aux cartes mentales
8/12/2009 : 8/12/2009
1 day(s)

Mind Manager et Gestion de projet
15/12/2009 : 15/12/2009
1 day(s)

Showcases

Outils du Web 2.0
8/10/2009 : 8/10/2009
3 hour(s)

Outils du Web 2.0
11/12/2009 : 11/12/2009
3 hour(s)

Remarque

les dates, sujets, horaires et lieux de formation/conférence sont donnés à titre
indicatifs et sont susceptibles de modification, sans préavis

les formations/conférences pourront être annulées au cas où il n'y aurait pas suffisamment
d'inscrits - dans ce cas, Brainsfeed avertira en temps utile les personnes inscrites

pour s'inscrire, prendre contact (ou envoyer un e-mail) avec Brainsfeed

avant de vous inscrire, assurez-vous que la date de la formation n'a pas été modifiée

pour rester au courant de notre actualité (activités,
formations, trucs & astuces) et bénéficier de
réductions, inscrivez-vous à notre newsletter brainsnews+subscribe@googlegroups.com
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